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常见问题

引言：焊接设备行业正在经历一场深刻的变革
过去，企业采购焊接设备，问得最多的问题是“哪家焊机性价比高”“哪个型号价格便宜”。如今，越来越多企业问的是“谁能帮我搞定整条焊接产线”“有没有人能提供从切割下料到焊接成型的全套方案”。采购逻辑的转变，折射出一个正在发生的事实：

焊接设备行业正在经历一场从“买设备”到“买方案”的深刻变革。

这种变化并非凭空而来。据中国电器工业协会电焊机分会数据，国内焊割制造企业已超过600家，覆盖弧焊电源、激光切割、激光焊接、机器人自动化等多个细分领域。庞大的供给端与日益复杂的需求端之间，正在发生一场结构性重构。

中小型加工市场仍以单机设备采购为主，注重性价比和交付效率

；而船舶、海工、重型钢结构等重工领域，正逐步转向一体化成套方案采购

，对设备协同性、工艺匹配度和整体服务能力提出了更高要求。

数字化、智能化正在成为行业发展的主线。焊接设备行业的竞争，已不再局限于传统硬件层面的“参数比拼”，而是开始转向软硬一体、覆盖全流程的

综合解决方案能力的较量。

本文将从三大趋势出发，系统解读焊接设备行业正在发生的深刻变革——从“单机竞争”到“方案竞争”的竞争逻辑改写，从“技术展示”到“可复制交付”的智能焊接普及，以及从“卖设备”到“卖方案”的服务模式升级。

趋势一：从“单机竞争”到“方案竞争”——竞争逻辑彻底改写
市场格局：600多家企业的分化与整合

焊接设备行业正在经历一场深刻的结构性调整。据中国电器工业协会电焊机分会数据，国内焊割制造企业已超过600家，覆盖弧焊电源、激光切割、激光焊接、机器人自动化等多个细分领域。庞大的产业规模之下，市场正呈现出越来越明显的

分层特征。

从市场需求端看，中小型加工市场仍以单机设备采购为主，注重性价比和交付效率；而船舶、海工、重型钢结构等重工领域，正逐步转向

一体化成套方案采购

，对设备协同性、工艺匹配度和整体服务能力提出了更高要求。这意味着，过去“一台焊机打天下”的单机竞争模式，正在被“谁能提供完整的产线解决方案”所取代。

数据支撑：百亿级市场的方案竞争

这一趋势并非凭空而来，而是有明确的市场数据支撑。据《2025-

2030年中国焊割设备行业市场分析报告》（产业调研网发布，整合中国电器工业协会、船舶/钢结构协会行业数据）测算，

2025—2030年，船舶、钢结构领域智能焊割成套产线市场规模有望达到百亿元级，成套化解决方案需求增长明显。

另据国信证券研报分析，船舶行业持证焊工约18.78万人，按1台机器人替换2-

3名焊工测算，船舶行业智能焊接机器人累计潜在市场规模或达300-

500亿元。这一数据进一步印证了重工领域对成套化、智能化焊接解决方案的强劲需求。

行业正在从“单机竞争”向“方案竞争”演进——这已不再是一种趋势预测，而是正在发生的现实。

企业分化：“专业细分”与“综合集成”双路线并行

面对市场的变化，国内焊割装备行业已形成 “专业细分+综合集成”双路线发展格局

。当前行业主要分为四类企业赛道，各有优势、错位发展：

第一类：焊割一体化综合企业。

以上海沪工为代表，同步布局弧焊、重型激光切割、激光清洗、机器人集成，拥有完整覆盖“下料—坡口—焊接—自动化成型”全工序的成套方案能力，主打重工定制化整线。
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第二类：综合激光集团。

以大族激光为代表，自主布局激光全产业链，覆盖新能源、精密电子等多领域，焊接仅为配套业务。

第三类：单一弧焊企业。

以佳士科技、瑞凌等为代表，聚焦通用焊接单机，线下渠道完善，深耕中小型五金加工市场，产品性价比突出。

第四类：单一激光切割厂商。 以邦德激光、宏山激光等为代表，主攻薄板钣金切割，标准化设备产能大。

四大赛道的分化表明，行业竞争已不再是一场“谁家焊机参数更高”的单一维度比拼，而是演变为不同定位、不同赛道之间的差异化竞争。

头部企业布局：“硬件+软件+服务”全链条

智能化正在成为焊割设备行业发展的主线。佳士科技在其2026年半年度报告中明确指出，

行业竞争已不再局限于传统的硬件产品层面，开始转向为软硬一体综合解决方案能力的竞争，头部企业围绕

“硬件+软件+服务”全链条布局

，通过搭建焊接工艺知识库、远程运维及数字化管控体系打造产业生态，以形成硬件销售、云端订阅、技术增值等多元盈利模式。

这一布局正在落地为具体产品和服务。例如，佳士科技基于云技术的多功能组合式逆变焊割设备，其云平台可覆盖焊接作业全维度管理，包括设备硬件信息、软件版本、使用地点、报错信息、焊接参数、工艺组合、焊工使用记录以及焊材、气体、电力等生产数据。联网设备还支持远程OTA升级，可推送新软件、新工艺和新专家库。

上海沪工同样在向方案型服务商转型。其机器人系统集成业务以先进的视觉系统、核心算法和丰富的工艺数据库为支撑，为客户提供

一站式、智能化的焊接解决方案

。公司推出的系列化工业级焊接设备搭载了专家数据库、全波形控制、可拓展群控、专机接口及机器人数字接口。

正如佳士科技在年报中所指出的，近些年来，数字化、智能化成为焊割设备行业发展的主线，行业竞争已不再局限于传统的硬件产品层面。

趋势判断：竞争正从“设备参数”转向“整体方案能力”

综合以上分析可以得出明确判断：焊接设备行业的竞争逻辑正在被彻底改写。

过去，企业比拼的是焊机功率、负载持续率、价格等硬件参数；如今，竞争的核心正在转向“谁能提供覆盖全流程的整体解决方案”。从单机设备到成套产线，从硬件销售到“硬件+软件+服务”全链条，从标准化产品到定制化方案——

这场变革的实质，是行业从“卖设备”向“卖方案”的全面转型。

对制造企业而言，这意味着采购决策的逻辑也需要随之改变：不再仅仅关注“这台焊机参数怎么样”，而是要问“这个方案能不能帮我搞定整条产线”。对焊接设备企业而言，能否建立起覆盖硬件、软件、服务的综合方案能力，将决定其在下一轮竞争中的市场地位。

趋势二：智能焊接加速普及——从“技术展示”走向“可复制交付”
如果说“从单机到方案”是行业竞争逻辑的重构，那么智能焊接的加速普及，则是这场变革最鲜活的落地体现。智能焊接正在从展台上的“技术展示”走向工厂里的“可复制交付”，从小部分头部企业的专属装备，变为越来越多中小制造企业的普惠工具。

市场高速增长：数据背后的真实需求



焊接机器人市场正在经历一轮高速增长。据中商产业研究院发布的《2026-

2031年中国智能焊接机器人市场深度分析及发展前景研究预测报告》显示，中国焊接机器人市场规模从2021年的86亿元扩大至2025年的94亿元，预计2026年将进一步增至106亿元。

2026年的市场热度尤为突出。据高工机器人统计，仅2026上半年，焊接机器人领域新品数量就接近50款，远超2025年同期的20款。新品覆盖了工业机器人、协作机器人、具身智能机器人、免示教焊接系统，以及3D视觉相机、移动轨道等配套部件。新时达机器人产品负责人透露，“2026上半年，我们焊接机器人出货量已经追平2025全年水平，销量近乎实现翻倍增长”。钱江机器人总经理梁锐也表示，上半年钱江机器人本体销售增长接近1倍。

2026年焊接机器人行业被两股力量同时点燃。一股来自需求端——上半年中国船厂拿下全球大部分造船订单，鸿路钢构、长江精工等钢构厂商产销量同比大幅增长，终端景气度带来海量焊接需求。另一股来自供给端——上半年协作焊接机器人领域已有近五十款新品发布。

增长质量转变：从“规模扩张”到“质量升级”

市场扩容的同时，增长的质量也在发生深刻变化。中研普华在《2026-

2030年焊接机器人行业深度全景调研及投资风险研究报告》中明确指出：

焊接机器人行业的竞争焦点正在从“本体参数”转移到“焊接工艺能力”

——焊缝跟踪稳定性、离线编程成熟度、复杂工件切换效率等工艺能力开始成为衡量机器人企业竞争力的核心指标。

这句话背后的含义非常明确：依靠低成本本体模仿与价格战铺货扩张的时代已经落幕。焊接机器人行业正在经历从“

规模扩张”彻底转向“质量升级”的结构性转变。

技术迭代：具身智能焊接兴起，“自主感知-决策-规划-执行”

技术迭代是推动这一转变的核心动力。焊接一直是汽车制造、桥梁建筑钢构、船舶制造等领域的核心工艺。传统工业焊接机器人能够应对高节拍、大批量、标准化的生产作业，但缺乏

柔性作业能力——面对混产换产、多品种小批量应用时往往手足无措。

具身智能技术的出现，为打破“刚性作业”僵局带来了曙光。面对工件形状位置、来料偏差、焊缝等变量，

具身智能机器人通过“AI+3D视觉+智能焊接控制系统+工艺库”，可以初步实现“自主感知-决策-规划-

执行”的完整焊接流程。

这种技术路线正在快速落地。例如，浙江一家企业的焊接机器人通过AI 3D视觉实时获取焊缝三维形态

，内置的AI推理模型能自主识别焊缝起终点、判断间隙与错边量、智能规划路径并动态调节工艺参数，现场无需人工示教。新时达的SmartRobot智能加工平台融合3D视觉、AI算法、运动控制及焊接工艺知识，可实现工件识别、路径规划、工艺匹配等全流程智能化，大幅降低传统示教编程工作量。

也有企业开发了具身智算（免示教）焊接机器人系统

，搭载高精度传感器与工业视觉系统，无需人工编程或模型导入，通过扫描点云即可逆向建模，1秒内自动生成3D模型与焊接轨迹。

普惠化趋势：从大企业专属到中小企业可用

智能焊接技术的普及，不仅体现在技术迭代上，更体现在采购门槛的大幅降低上。2026年3月，京东工业、ABB机器人与佳士科技正式达成深度战略合作，三方宣布将联合开发标准化焊接机器人套装，依托京东工业数智供应链与全渠道服务能力，

开启中国焊接机器人DTC（直达终端用户）模式的全新阶段。

这一模式的核心价值在于大幅降低中小企业采购机器人的门槛。传统工业机器人市场长期存在交付周期长、购买门槛高、服务响应慢等问题，严重制约了中小企业的智能化进程。而DTC模式下，客户可以在京东工业一键下单标准化焊接机器人套装，享受48小时极速到货服务。依托DTC体验中心，客户可提前预约试焊，获取一对一技术指导。

中研普华产业研究院判断，未来五年行业将从规模扩张彻底转向质量升级。智能焊接正在从“技术展示”走向“

可复制交付”，从大企业专属走向中小企业普惠。

趋势判断

综合以上分析，智能焊接的普及正在经历三个层面的转变：

在需求层面

，焊接机器人市场的持续高增长，证明了制造业对自动化、智能化焊接的真实且迫切的需求——焊工短缺、质量不稳定、效率瓶颈，这些痛点正在驱动越来越多的企业主动拥抱智能焊接。

在技术层面

，具身智能、AI视觉、免示教等技术的成熟，让焊接机器人从“只能干标准活”走向“能干复杂活”——多品种小批量生产、非标件焊接、异形曲面焊接等过去只有熟练焊工才能胜任的任务，正在被智能焊接系统逐步接管。

在交付层面

，DTC模式、标准化套装的出现，让中小企业的智能化改造不再遥不可及。从“技术展示”到“可复制交付”，智能焊接正在从一个概念变成一个可以规模化推广的产业实践。

焊接机器人行业的游戏规则已经彻底改写。这场变革的本质，是焊接从一门依赖个人技艺的“手艺活”，正在变成一套可标准化、可复制、可普及的“智能方案”。

趋势三：从“卖设备”到“卖方案”——服务模式全面升级
如果说“从单机到方案”是竞争逻辑的重构，“从展示到交付”是智能焊接的落地路径，那么“从卖设备到卖方案”，则是整个行业服务模式的一次根本性升级。焊接设备企业正在从单纯的硬件制造商，转型为覆盖工艺、装备、数据全链条的综合解决方案提供商。

企业定位转变：从“设备制造商”到“综合方案提供商”

这场转型的驱动力来自需求端的变化。尚普咨询在分析2025年中国制造业时指出，下游领先的制造企业对于“机器人工作站”的考量维度中，“工艺包成熟度与可复制性”和“数据采集与分析能力”的权重，已经与“机器人本体精度和可靠性”持平，甚至在某些复杂工艺中实现反超。换句话说，客户不再满足于购买一台设备，而是希望获得一套能解决实际问题的完整方案。



佳士科技在2026年半年度报告中明确指出了这一趋势：“近些年来，数字化、智能化成为焊割设备行业发展的主线，行业竞争已不再局限于传统的硬件产品层面，开始转向为软硬一体综合解决方案能力的竞争”。头部企业正在围绕

“硬件+软件+服务”全链条布局，通过搭建焊接工艺知识库、远程运维及数字化管控体系打造产业生态。

佳士科技的战略路径清晰地体现了这一转变。一方面，公司紧跟市场变化趋势，适时推出风冷手持激光焊等新兴产品。另一方面，其子公司佳士机器人正积极拓展焊接机器人业务，为解决焊接劳动力短缺、质量不稳定等痛点提供系统化解决方案。从单一的焊割设备制造商，到焊接工艺、智能装备、数据服务的综合方案提供商，佳士科技的转型方向与行业趋势高度一致。

一站式方案成主流：将复杂工艺封装为标准化方案

“从卖设备到卖方案”的另一个重要表现，是一站式解决方案正在成为主流产品形态。

以上海沪工为例，其机器人系统集成业务以先进的视觉系统、核心算法和丰富的工艺数据库为支撑，为客户提供

一站式、智能化的焊接解决方案

。公司的工业集中下料中心集成了全自动火焰切割机、激光切割机、等离子坡口切割机等先进设备，实现了全流程的无人化自动下料。在产品层面，上海沪工推出了搭载专家数据库、全波形控制、可拓展群控、专机接口及机器人数字接口的系列化工业级焊接设备。与此同时，公司还上线了数字化智能焊接与切割云平台，深度融合物联网、大数据及云计算技术，实现工艺监管、生产监管、过程监管、数据监管等全流程智能化管控。

值得注意的是，行业展会的话语体系也在悄然改变。往年展会的核心话题是“我的焊机更稳”，而到了2026年，参展商听到最多的是

“智能体”“免示教”“工艺包”“光气分离”

——主语从设备变成了“谁能替消失的焊工焊”。参展商不再单纯卖“铁疙瘩”，而是卖“解决方案”和“数据”。这一变化生动地说明了行业正从“卖设备”向“卖方案”全面转型。

激光焊设备市场爆发：增速领跑激光加工赛道

激光焊接设备的快速增长，是“从卖设备到卖方案”趋势中最具代表性的市场现象。

据中国光学学会《2026中国激光产业发展报告》，

2025年中国激光焊接设备市场销售收入达212.5亿元，同比增长29.3%

，增速领跑激光加工各细分赛道。报告还预测，未来3年激光焊接设备市场有望反超激光切割市场。另据QYResearch统计，2025年全球激光焊接设备市场销售额达到26.09亿美元，预计2032年将达到41.95亿美元，年复合增长率为7.2%。2024年中国激光焊接成套设备市场销售收入约为122.5亿元，一年间增长至212.5亿元，增幅高达73%以上。这一爆发式增长的背后，正是制造业对高效、精密焊接解决方案的旺盛需求。

手持激光焊快速普及：从设备到“移动工作站”

手持激光焊是激光焊接设备中增长最快的细分品类之一，也是“从卖设备到卖方案”趋势在终端产品层面的直接体现。

据168报告网数据，2025年全球手持激光焊机市场规模达到6.02亿美元

，预计2026年将增长至6.86亿美元，并于2032年达到16.29亿美元，2026-

2032年复合年增长率预计为15.5%。另据QYResearch统计，2025年全球手持激光焊机市场估值为6.26亿美元，预计2032年将达到25.31亿美元，CAGR高达22.4%。

手持激光焊之所以能够快速普及，根本原因在于它不仅仅是“一台设备”，而是一套

“移动工作站”式的整体解决方案

——设备轻量化、操作简单化、应用场景化，让过去只有大型工厂才能使用的激光焊接技术，开始进入中小型加工企业甚至个体作坊。这正是“从卖设备到卖方案”在终端市场的最佳注脚：设备只是载体，真正创造价值的是封装在设备背后的工艺能力和使用便利性。

趋势判断：采购决策从“买一台机器”转向“买一套能解决问题的方案”

综合以上分析，可以得出清晰的判断：焊接设备行业的服务模式正在经历一次根本性升级。

在企业端

，头部企业已经从“设备制造商”转向“焊接工艺+智能装备+数据服务的综合方案提供商”。无论是佳士科技的软硬一体布局，还是上海沪工的一站式焊割方案，都在围绕“硬件+软件+服务”构建产业生态。

在产品端

，一站式解决方案正在成为主流。从搭载专家数据库的数字化焊机，到覆盖全流程的智能焊接云平台，从集切割、焊接、清洗于一体的多功能激光焊机，到“即插即用”的标准化机器人套装——产品的形态正在从“单机”走向“系统”，从“设备”走向“方案”。

在市场端，激光焊接设备市场的爆发式增长（212.5亿元，+29.3%）和手持激光焊机的高增长（CAGR 15.5%-

22.4%），充分证明了市场对高效焊接解决方案的旺盛需求。

对于制造企业而言，采购焊接设备的决策逻辑已经改变——不再是“买一台机器”，而是

“买一套能解决问题的方案”

。对于焊接设备企业而言，能否建立起覆盖硬件、软件、服务的综合方案能力，将决定其在下一轮竞争中的市场地位。



结语：新逻辑下的新机遇
回顾全文，焊接设备行业正在经历的这场深刻变革，可以从三个维度来理解：

第一，竞争逻辑在变。

行业正从“单机竞争”向“方案竞争”演进。船舶、钢结构等领域智能焊割成套产线市场规模已达百亿级，头部企业围绕“硬件+软件+服务”全链条布局，竞争的核心已从设备参数比拼转向综合方案能力的较量。

第二，交付方式在变。

智能焊接正从“技术展示”走向“可复制交付”。焊接机器人市场持续高增长，2026上半年新品数量近50款。DTC模式的开启让标准化套装直达中小企业，智能焊接正在从大企业专属走向普惠化。

第三，服务模式在变。

行业正在从“卖设备”转向“卖方案”。从一站式焊割解决方案到数字化智能焊接云平台，从手持激光焊“移动工作站”到标准化机器人套装——产品的形态正在从单机走向系统，从设备走向方案。激光焊接设备市场2025年销售收入已达212.5亿元，同比增长29.3%。

对于制造企业而言，选择焊接设备不再是选一台机器，而是选一套能解决实际问题的完整方案。具备“硬件+软件+服务”全链条能力的企业，将在新一轮产业竞争中占据优势地位。

山东东力智能装备作为佳士焊机鲁南总代理，将继续紧跟行业趋势，为客户提供从选型咨询、现货供应到售后维保的全链条焊接服务。

常见问题
Q1：什么是“从买设备到买方案”？

这是焊接设备行业正在经历的一次根本性变革。过去，企业采购焊接设备主要关注单台设备的性价比和参数；如今，越来越多企业开始关注谁能提供覆盖“下料—坡口—焊接—自动化成型”全工序的成套解决方案。据《2025-

2030年中国焊割设备行业市场分析报告》测算，2025—2030年船舶、钢结构领域智能焊割成套产线市场规模有望达到百亿元级。行业正从“单机竞争”向“方案竞争”演进。

Q2：焊接机器人市场增长有多快？

中国焊接机器人市场规模从2021年的86亿元扩大至2025年的94亿元，预计2026年将达106亿元。2025年中国市场焊接机器人销量达5.75万台，同比增长约9.5%。2026上半年焊接机器人新品数量接近50款，远超2025年同期的20款。2026上半年，有企业焊接机器人出货量已追平2025全年水平，销量近乎实现翻倍增长。

Q3：智能焊接机器人的技术趋势是什么？

焊接机器人行业的竞争焦点正在从“本体参数”转移到“焊接工艺能力”——焊缝跟踪稳定性、离线编程成熟度、复杂工件切换效率等工艺能力开始成为衡量竞争力的核心指标。具身智能焊接技术正在兴起，通过“AI+3D视觉+智能焊接控制系统+工艺库”，实现“自主感知-

决策-规划-

执行”的完整焊接流程。焊接行业普遍处于从L2自动焊接向L3有条件智能焊接过渡的阶段，正在从“机械化”迈向“智能化”。

Q4：手持激光焊市场发展如何？

手持激光焊是激光焊接设备中增长最快的细分品类之一。据168报告网数据，2025年全球手持激光焊机市场规模达到6.02亿美元，预计2032年将增长至16.29亿美元，复合年增长率为15.5%。另据QYResearch统计，2025年全球手持激光焊机市场估值为6.26亿美元，预计2032年将达到25.31亿美元，复合年增长率高达22.4%。

Q5：激光焊接设备整体市场有多大？

据中国光学学会《2026中国激光产业发展报告》，2025年中国激光焊接设备市场销售收入达212.5亿元，同比增长29.3%，增速领跑激光加工各细分赛道。全球激光焊接机市场2025年估值约26亿美元，预计2032年将增长至约42亿美元。

Q6：什么是DTC模式？对中小企业有什么意义？



DTC（直达终端用户）模式是焊接设备行业普惠化的重要趋势。2026年，京东工业、ABB机器人与佳士科技达成战略合作，开启中国焊接机器人DTC模式。客户可以在线一键下单标准化焊接机器人套装，享受极速到货服务，并可提前预约试焊获取技术指导。这一模式大幅降低了中小企业采购机器人的门槛，让智能焊接从大企业专属走向中小企业普惠。

Q7：焊接设备企业正在如何转型？

头部企业正在从“焊接设备制造商”向“焊接工艺+智能装备+数据服务的综合解决方案提供商”转型。围绕“硬件+软件+服务”全链条布局，通过搭建焊接工艺知识库、远程运维及数字化管控体系打造产业生态。一站式解决方案正在成为主流产品形态——从搭载专家数据库的数字化焊机，到覆盖全流程的智能焊接云平台，产品的形态正在从“单机”走向“系统”，从“设备”走向“方案”。

Q8：山东东力智能装备能提供什么样的服务？

山东东力智能装备有限公司是佳士焊机鲁南总代理，紧跟行业从“卖设备”到“卖方案”的趋势，为客户提供从选型咨询、现货供应、上门调试、操作培训到售后维保的全链条焊接服务。作为佳士厂家直属独立售后网点，所有设备享受全国联保服务。无论是单机采购还是成套方案需求，均可根据客户实际工况提供个性化建议和技术支持。


